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CAPELLI TAGLIO + CURA + COLORE. E ORA DEL "RESTYLING”: VIETATO RIMANDAR!



SONDAGGIO

LE DONNE USANO
ILLOOK PER RACCONTARSI
E PER DEFINIRSI. MA
SOPRATTUTTO PER SENTIRSI
BENE ED ESSERE PIU FORT],
PIU BELLE, PIU LIBERE.
LORIVELAILNOSTRO
SONDAGGIO
CHENEANALZZA
L'INFLUENZA SULLE SCELTE
QUOTIDIANE MA ANCHE
SULL'EVOLUZIONE DELLA
SOCIETAEDELCOSTUME.
TANTO CHEILTRIONFO
DELLE SNEAKERS SIPUO
SPIEGARE COME UNA
REAZIONE POSITIVAALLA
CRISI: CONI PIEDI PER TERRA
S, MACOMODE

di Roselina Salemi

82[LLE

Gonne corte o lunghe? Vestiti firmati o low cost?
Domande shagliate. Ce n’é una sola ed é quella
sull’identita: chi sono io? I soprattutto, questo vestito mi
rappresenta? Lars I. Sweden, in uno dei pochi saggi di filosofia
della moda, ha anticipato i risultati del sondaggio di Elle-Lexis.
Nella societa post moderna e liquida le donne usano il look per
raccontarsi e definirsi, per (benjessere e non (solo) per apparire.
Stiamo assistendo a un passaggio rivoluzionario (ce n'¢ voluto di
tempo): il corpo non deve piti adattarsi alla moda, ma ¢ il con-
trario. Come sostiene Maria Grazia Chiuri, direttore artistico
di Dior, con le sue sfilate fashioniste-femministe, «la moda sara
sempre piti uno strumento della liberta di espressione». Ci crede
il 90 per cento delle intervistate, ¢ quasi tutte le risposte vanno in
questa direzione: & un mezzo per valorizzarsi (86 pr cento), diver-
tirsi (84 per cento); esprimere uno stato d’animo (83 per cento).
E ¢’ un’interessante riflessione su che cosa la moda significa in
termini collettivi. E parte del dibattito sociale (76 per cento). La
minigonna ¢ stata una rivoluzione, come i pantaloni e il bikini. Il
punk di Vivienne Westwood ha dato voce a una ribellione. Sara
sempre piti una forma di arte (76 per cento). Lo dimostrano cre-
azioni e fashion show che tendono a trasmettere un’idea estetica:
fusion, normcore, nomadismo.

«Se prima nascevamo con un’identita preconfezionata (dovuta
a ceto, provenienza geografica, grado di istruzione) oggi il con-
cetto va costantemente negoziato. Anche I'abbigliamento aiuta
a definire il s¢, a costruire I'idea che abbiamo di noi, sommata a
quella che vogliamo trasmettere», spiega la psicologa Gaia Vi-
cenzi, autrice del saggio Lubito non mente (Foschi), «il look non solo
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NO VIOLENCE
NO RACISK
NO SEXISM
YES KNDNES
YESPENCE

YES EQUAITY
YESLOVE

Un modo di essere

Da sinistra in senso orario. Backstage

da Agatha Ruiz de la Prada. Aly Dunne per
Gianfranco Ferré nel 1991: foto dalla mostra
Milano e la moda. Omaggio a Gian Paolo
Barbieri (a Palazzo Pirelli, a Milano, fino

al 30/9). Street style durante la Parigi fashion
week. La modella Sonia Pusin nel 1966.

Il punk ribelle di Vivienne Westwood. Dalla
sfilata Annakiki. Maria Grazia Chiuri con
Karlie Kloss. Un paio di sneakers colorate
Camille Hurel con la T-shirt “femminista”

di Dior. Agosto 1966: il bikini fa discutere.

la percentuale delle
inlervisiale che usa
slile per comunicare
uno stato danimo
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Elogio dell’imperfezione

A sinistra. La modella Ashley Smith
esibisce il suo diastema.

Sotto. Sneakers Balenciaga. Dal
backstage Etro. Shoes vegane Veja.
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ci influenza, comunica, parla per . ) )
. - oo Secondoil nostro sondaggio,
noi, provoca reazioni negli altri,
. ) 3 P I'86 per cento delle intervistate
ma pud essere anche una forma di
terapia, una risorsa per mantenere pensa che lamodasia

il proprio benessere psicologicon. un modo per valorizzarsi

Infatti le 1.510 donne intervistate e per diverirs
da Lexis rispondono che la moda ETU COSA PENSI?
dovrebbe farle sentire “pit sicure Raccontaci la tua opinione
di s¢” (76 per cento con un picco e vai su elle.it

del 74 per cento tra le venti-tren-
tenni) e pia belle (35 per cento),
mentre lessere “elegant” (28 per
cento), “speciali” (27 per cento) e
“sexy” (24 per cento) sono considerate decisamente meno im-
portanti. La richiesta principale ¢ che sia “pitt portabile, inclu-
siva, adatta a tutte”. Di questo, 'intero sistema
si ¢ gia accorto. La modella sudanese Aweng
Mayen Chuol, che ha una cicatrice sulla guan-
cia, & l'orgogliosa testimonial di Fenty by Rihan-
na, nuova linea dello streetwear di lusso. I difett,
punti di forza, sono diventatisegnidiunicita. Sul
versante low cost H&M, ha scelto testimonial
con pancetta, smagliature, cellulite, segni d'e-
spressione. La supertop Karlie Kloss ¢ contenta
di queste diversita emergenti: «Perla moda & un
grande momento. Altri corpi, volti, capelli con-
quistano il diritto alla visibilita, I un pensiero
comune a molte. 11 73 per cento vorrebbe che
le immagini pubblicitarie fossero pin realistiche,
pittvicine alle donne vere e soltanto il 3 per cento
approva quelle inarrivabili, da sogno.

Per Gaia Vicenzi, la sensibilita collettiva «sta bruciando le tappe.
Abbiamo cominciato con le curvy - ¢ la taglia era il centro dell'at-
tenzione - mentre ora il salto ¢ verso un altro livello. Il corpo ¢ i
suoi i dettagli - penso alle modelle con il diastema, la vitiligine,
lo strabismo - smettono di essere giudicati “imperfett”. Lappa-

_-:m_,__,——/'y renza come motivazione dacquisto retrocede rispetto alla prati-

citi. Ma non manca chi (i 33 per eento sul totale, il 44 per cenlo ira le

TN |
TS donne ad alta professionalitd, ndr) vuole un look che la renda unica,
capace di trasmettere stile e personalita,
Contraddizioni? Niente affatio. Abbiamo due dimen-
o sioni parallele, una funzionale (devo sentirmi a mio agio) e
una eccezionale (devo divertirmi): posso entrare ¢ uscire da vari

X . : mondi. dall'ufficio alla festa, alla riunione scolastica e sentirmi

li /C/ )C)]/‘Z‘C)/?///C[/C) C// (l//}/ sempre sicura. Emergono anche temi come sostenibilita (35 per
117010 e / 7 / /)/ / cento) e rispetto per gli animali (35 per cento): non a caso sono
i ///C /Z( ( 7C 6/ ]]706 6/ 4 C ? ?(// nate iniziative come il Green Carpet, la seta etica, la sfida del re-
C) \1\‘()1"() \()\/()/[//]//() cupero (I'Orange Fiber & realizzata con scarti diarance). Iid ¢ or-

¢ rispetiosa degli animali i
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mai chiaro che a “fare” il look, quanto Pabito, sono gli accessori,
soprattuttole scarpe (53 per cento, il 58 per cento tra le venti-tren-
tenni) ¢ le borse (23 per cento). Da Cenerentola a Sex and The City,
le donne sono sempre state ossessionate dalle scarpe, In principio
crano i tacchi. Dopo ¢ arrivato il plateau, poi
sono tornate le zeppe, e adesso trionfa la snea-
ker montata su una piattalorma da due a dicci
centimetri, bianca, colorata, scolpita, decorata.
Veronica Benini, italo-argentina, autrice di li-
bri tipo 12 wgole per essere felict sui tacchi, ha una
sua interpretazione: «Lo stiletto ¢ sexy, obbliga
a spostare dietro il bacino ¢ lancia un chiaro
segnale di disponibilita. La zeppa ti alza, ed ¢
meno aggressiva. Le platform, anche esagerate,
sono larisposta della moda alla crisi. Servono a
stare con 1 piedi per terra, si adattano a terreni
difficili come il nostro presente, e ci spingono
pitt in alto. Sono un segnale. Non ¢ un caso che
il design vada a pescare nel mondo dello sport,
della competizione ¢ del punk, anche se le bor-
chie diventano strass».

E arriviamo al perenne oggetto del desi-
derio: la borsa. QQuclla perfetta deve essere
“capiente e piena di tasche” (58% per cento), dare personalita al
look (10 per cento) ed essere resistente (35 per cento) ai colpi della
vita, supponiamo. Poche (12 per cento) la considerano uno status
symbol, ancora meno (10 per cento) la vogliono piccola ¢ chic,
solo il 9 per cento seleziona “la itbag del momento”. La borsa ¢,
dall’Otiocento in poi, un'appendice del corpo femminile, il suo
eventuale disordine ¢ quello dell’anima, la grandezza ¢ diretta-
mente proporzionale al desiderio di far fronte a qualsiasi proble-
ma (tanti, pereio tante tasche). Occupate a lavorare, slondare sof-
fitti di cristallo, dimostrare che possono [ar ttto, le ragazze han-
1o la horsa come cassetta degli attrezzi, pronto soccorso, amica
disalvatageio. Se, diceva Coco Chanel, «una donna con ai piedi
helle scarpe non ¢ mai bruttax, con la sua borsa non ¢ mai sola.

Del resto, (forse) si puo anche fare a meno, ®
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Donne vere

Asinistra. Uno shooting
moda. Sotto. Dalla sfilata
Agata Ruiz de la Prada.
Stivali Andi KP: borsa
ecosostenibile Stella

McCartney Haute
Couture. Un modello di

SONDACCIO

Marina Hoermanseder

1l

[ lu ristrella percentuale
7 chi considera
accessori come la borsa
1000 Stalus symbol

du esibire



